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Regionales Profil als Wachstumskonzept!?

Ulmer Fleisch GmbH

Rolf Michelberger

Fachtagung Deutsche Schweinefleischproduktion
12. Mai 2010
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Regionales Profil als Wachstumskonzept!?

1. Kurzprasentation der ,Miller Gruppe*
2. Die Positionierung der ,Miller Gruppe* bei Schweinefleisch

3. Regionales Profil als Wachstumskonzept!?

Fachtagung Deutsche Schweinefleischproduktion
12. Mai 2010
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1. Kurzprasentation der ,Mller Gruppe*

Innovation| mit Tradition
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2009 ein Jahr der Meilensteine

vom Dorfschlachthaus zur mittelstandischen
Unternehmensgruppe

vom ersten privaten Versandschlachtbetrieb zum
grofdten SB-Fleisch-Produzenten in Siddeutschland

Ulm von der Miller Fleisch Filiale tiber die Ulmer Fleisch
zum ,Stddeutschen Schweinefleischzentrum Ulm
Donautal”

f Um vom oOffentlichen Schlacht- und Viehhof zum modernen Frischfleischzentrum
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Inhaber: Familie Muller, Birkenfeld
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Schlachtung Rind:

ca. 3.000 St./Woche an 6 Tagen
Zerlegung Rind:

ca. 700 t/Woche

Zerlegung Schwein:

ca. 35.000 Halften/Woche
SB-Fleisch-Produktion:

ca. 500 t/Woche

v

Schlachtung Rind:

ca. 2.300 St./Woche an 5 Tagen
Zerlegung Rind:

ca. 400 t/Woche

Zerlegung Schwein:

ca. 20.000 Halften/Woche
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Schlachtung Schwein:

ca. 25.000 St./Woche an 6 Tagen
davon ca. 14.000 St. fur Miller
Fleisch,

ca. 10.000 St. fur Ulmer Fleisch
und ca. 1.000 St.
Lohnschlachtungen

Schlachtung Rind:

ca. 1.000 St./Woche
Schlachtung Schwein:

ca. 2.000 St./Woche

Zerlegung Rind
und Schwein

Rohstoffbezug

Rinder Kerngebiet Stiddeutschland,
Schweine zunehmend Eigen-
Schlachtung in Ulm aus suddeu-
tscher Herkunft

Rinder Kerngebiet
Bayern und Baden-Wirttemberg,
Schweine ca. 60 - 80 km rund um Ulm

Lieferanten

Rinder Kerngebiet
Bayerisch-Franken,
Schweine ca. 100 km
rund um Bayreuth

Erzeugergemeinschaften, Viehverwertungsgenossenscha  ften, Viehzentrale

und privater Viehhandel
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Umsatz-Entwicklung in Millionen EURO
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Hochrechnung
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Schweineschlachtungen in Stuck

Herkunft: Suddeutschland, hauptséchlich aus den Regionen Ulm, Bayerisch Schwaben und Hohenlohe-Franken
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2. Die Positionierung der ,Muller Gruppe* bei Schweinefl eisch
a) Unternehmensprofil

e 50 Jahre ,Innovation mit Tradition*

* mittelstandische inhabergeflihrte stiddeutsche Unternehmensgruppe;
alle Gesellschafteranteile in ,Miller-Hand*

* personliche Verbundenheit der Unternehmerfamilie, der Fuhrungskréfte
und der Mitarbeiter zu Ihrer Heimat Bayern und Baden-Wirttemberg
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2. Die Positionierung der ,Muller Gruppe* bei Schweinefl eisch

¢) Produktprofil
* Rohstoffbezug ca. 60 — 80 km rund um Ulm in Bayern und Baden-Wirttemberg
e Einkauf Gber Bundler, wie z. B. Erzeugergemeinschaften, VVGs, VZ, privater
Viehhandel; teilweise auf vertraglicher Basis zur Rohstoffsicherung und
Qualitatssteuerung
*  bevorzugt siiddeutsche Genetik (BW-Hybrid, Bayern-Hybrid)
e klare Bekenntnis zum ,stiddeutschen Qualitatsschwein*
MFA 56 % bis 58 %
Schlachtgewicht 94 kg bis 96 kg
Gute Teilstiickverwertung fur alle Kundensegmente im In- und Ausland
fur die SB-Schale geeignet
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3. Regionales Profil als Wachstumskonzept!?

a) aus Rohstoffsicht

+ Sicherung einer definierten, nahen Rohstoffbasis zur Kapazitatsauslastung
und zur Bewaltigung der zukinftigen Herausforderungen des Marktes:

aktiver Informationsaustausch in der Lebensmittelkette tber Datenbank
visuelle Fleischuntersuchung

Bewaltigung von Exportauflagen wie z. B. aktuell Tetracyclin Screening ...
Themen Ferkelkastration; Ebermast

Test von Preisbindungsmodellen

+ klare Positionierung gegeniiber den Lieferanten/Landwirten als ihr
schlagkraftiger Vermarkter; Lieferantenbindung
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3. Regionales Profil als Wachstumskonzept!?

b) aus Absatzsicht

+ Klares Produktprofil fir den Marktzugang im In- und Ausland

Erfullung von Exportauflagen fur Drittlander (Korea, China ...) durch die
integrierte Produktionskette

klares Herkunftsprofil fir interessante Méarkte in benachbarten EU-Staaten
(Italien, Schweiz, ...)

Alleinstellungsmerkmal gegeniber dem Hauptwettbewerber
Regionalitat liegt im Trend

Definierter Rohstoff fir Handelsmarken der Kunden
Starkung der ,Eigenmarke"; des Absenders im SB-Sortiment

+ + + +




MULLER = GRUPPE

Reslmee

Die ,Muller Gruppe” will den in den letzten Jahren
eingeschlagenen Weg weiter fortsetzen
und sieht im regionalen Profil eine
wesentliche Unterstlitzung ihrer Wachstumsstrategie.




